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EL SECTOR DE LOS

COMPLEMENTOS ALIMENTICIOS

Facturacién anual .
9,

Presente en todos los

e
5 . canales de venta?
Hasta 2.000 B | =
. oo 7 a @8
Millones € Complementos 1k & =g
L 99 alimenticios 45% 19% 16%  13%
CreCim:emo en Espaﬁa Farmacias He;i!;i;ié,;ﬁal Internet sugég;i‘cie
anual . ) 7% Otros (venta directa, gimnasios, etc)
.I.J-, g .J-I
Los complementos alimenticios Consumidores Profesionales
son uno de los segmentos con de los espafioles de la salud

mayor numero de lanzamientos
de nuevos productos, anualmente.
Se trabajan con altos estandares
de calidad que aseguran
productos eficaces y seguros.

0,
75 /D afirma haber

consumido un complemento
alimenticio en el dltimo afio

470/0 de los consumidores
de complementos
han conocido los productos
mediante la prescripcion de un
profesional de la salud.

\i 7 2%, para mejorar

su salud actual

1. Euromonitor, 2023. Estimacioén de la facturacion total anual del sector a PVP IVA.
2. Estudio Fundacion MAPFRE, ‘Uso de suplementos nutricionales en la poblacion espafiola’ 2021.
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EL SECTOR DE LOS
COMPLEMENTOS ALIMENTICIOS

Espaia es el cuarto mercado de la UE en tamaio’, después de Italia, Alemania y Francia.

En Espana En Europa

i 1
Facturacion anual

Hasta 2.000

Millones €

‘ Facturacién anual’

13.500 Millones €

Crecimiento
promedio anual?

+ 9,3%

Crecimiento
promedio anual’

+ 9%

Ahorro en gasto ‘ ‘ Ahorro en gasto

sanitario sanitario
Millones € Millones €
8.873 en 5 anos 64.500 en 5 anos

1. Euromonitor, 2023.
2. Informe Fortune Business Insights ‘The Europe dietary supplements market size, share & COVID-19 impact’ 2020.
3. Informe Food Supplements Europe, ‘How food supplements can help contribute to public health in Europe’ 2019.
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COMPLEMENTOS ALIMENTICIOS

EJES DE ACCION
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2 LA ASOCIACION
MISION Y VISION

AFEPADI es la primera asociacion empresarial de complementos alimenticios en Espania.
Desde 1943, agrupamos y representamos a las empresas que operan en el mercado espanol cuya
actividad esta relacionada con los complementos alimenticios en toda su cadena de valor:

comercializadores, fabricantes de materias primas, distribuidores, mayoristas, fabricantes de producto
acabado o servicios relacionados.

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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2 LA ASOCIACION

HISTORIA

- Se publica el Reglamento de Afepadillega a los
— - la UE sobre el 100 asociados
: Reconocimiento Mutuo EN
ES 60 asociados Se publica el Reglamento de :
e

‘ on Afepadi e Informacién facilitada al :
: e S R — consumidor (etiquetado) o
Z R = =@
27NN i 1 RN
/S : N 7 N S
70N @ N
" ! ' : 777 N ANNAN
: v . / Y \\\\
[ S : —
S ———
= W —
L s —
v
Se publica por primera vez 6 : -
una Directiva Europea de Primer Real Decreto de cumple 70 anos
Complementos Alimenticios Complementos PlanAfepadi
150 asociados

- Alimenticios en Espaiia

Se regulan los 'claims' de
los Complementos
Alimenticios

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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)2 LA ASOCIACION

LINEAS DE TRABAJO

COMPLEMENTOS
ALIMENTICIOS

Incremento sustancias:
criterios de seguridad y
calidad; declaraciones de
salud.

ALIMENTOS PARA
DEPORTISTAS

Impulsar la elaboracion
una normativa especifica
que contemple requisitos

de composicion y
declaraciones de salud.
Norma EN 17444:21
sobre prevencion del
dopaje en el deporte.

ALIMENTO PARA
CONTROL DE PESO

Sustitutivos parciales:
tentempiés; dietas
completas.

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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LA ASOCIACION

COMPROMISO AFEPADI

SALUD

Comprometidos con la
calidad de vida de las <'\ > CIENCIA
personas promoviendo
una correcta nutricion y
un estilo de vida
saludable.

Comprometidos en
legitimar el sector de los
complementos
alimenticios, aportando
evidencia cientifica que

avale su eficacia.

SEGURIDAD

Comprometidos en mejorar
los estandares de calidad
de los complementos
alimenticios, garantizando
su seguridad.

Mo

VISION GLOBAL ; Comprometidos con la
ACClON LOCAL . I responsabilidad social

corporativa de los

Compromiso =
Afepadi i

' COMPROMISO
SOCIEDAD

Comprometidos con las f‘-...____..
empresas que operan en
Espana, aportando vision
del sector a nivel
internacional, para
contribuir a su crecimiento.

calidad y en linea con los
objetivos de desarrollo
sostenible (ODS).

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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)2 LA ASOCIACION

LINEAS ESTRATEGICAS

D

4 "
Apoyo mediante Defensay Legitimar y dar Reforzar las alianzas
servicios crecimiento del prestigio al sectorde en Espafay en
especializados sector los complementos Europa

alimenticios

e Asesoria regulatoria Defender los intereses del  promover que la sociedad ~ Interactuar
e Formacién técnico- secto.r trabajando~con las  tome conciencia de la S|r.1er.g|camente. con las
comercial autorlc’iac.les espafolas, eficacia, seguridad y prmmpalgs asoclaciones
autondmicas y europeas evidencia cientifica de tanto a nivel nacional

¢ Actualidad y tendencias
del sector

e Networking

para crear un marco |OS Complementos como en Europa.
normativo y seguro para  glimenticios.
el crecimiento del sector.

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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)2 LA ASOCIACION

LINEAS ESTRATEGICAS - Servicios especializados

/ > . ASESORIA REGULATORIA

Sobre cualquier aspecto regulatorio del sector
para dar seguridad al asociado: etiquetado, uso
de declaraciones, exportacion, Novel Foods, (media de 70 participantes / sesion)
vitaminas y minerales, etc.

/? . FORMACION TECNICO-COMERCIAL

1 2 Formaciones / aiio

A través de sesiones formativas de interés, 8 1 . .
presenciales y virtuales, para dar a conocer toda y 1/10 Puntuacién media
la informacion y la normativa que gira en torno al

sector de los complementos alimenticios. 2 00 Circulares técnicas/afio
N N ACTUALIDAD Y
A TENDENCIAS DEL SECTOR
Para dar a conocer cambios de habitos en los Mas de
consumidores e identificar nuevas oportunidades Articulos sobre
de negocio para las empresas. tendencias

- publicados al afo

LY

A través del contacto con las administraciones y S id
con las empresas asociadas, asi como ’ 4_ 1 00 egul ore.s en
participaciones en ferias referentes del sector. redes sociales

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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2 LA ASOCIACION

IMPORTANCIA

LINEAS ESTRATEGICAS - Defensa y crecimiento sector

Influir a las autoridades autonémicas, espanolas y europeas en defensa de los intereses del sector.

ADVOCACY MAP / Mapa de influencia

((’(;(ﬂ’%’::“:“‘i‘;i‘?\\

European Parliament MEPs

Comision de Medio CCAA
Ambiente, Salud Publicay . . .
. Seguridad Alimentaria P 3 Autoridades Sanitarias
) = § Comisidn
il S = Europea i
5 ¥ I . .. vope :E;;g::lala de
VA \ CONGRESO DE Direccién General de Salud y sequridad
! LOS DIPUTADOS Seguridad Alimentaria (SANTE) alimentaria y
xE nutricion
Comision Sanidad = f
€1Sdm
European Food Safety Authority

MINISTERIO
DE SANIDAD

agencia espaiiola de
medicamentos y
. productos sanitarios

AFEPADI esta inscrita en el Registro Europeo de Transparencia con el nUimero 114616847920-74

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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2 LA ASOCIACION

LINEAS ESTRATEGICAS - Legitimar y prestigiar el sector

Estudios de asociaciones sectoriales’

El 88% de los europeos ha tomado un

ﬂ de su vida.
1 Confianza
El 72% de consumidores
espafoles confia en la informacion
72 % que proporcionan las empresas de

: Tt
* Solo superada por Italia (B5%) y Paises Bajos complementos alimenticios

(76%) e igualada por Alemania.

2 Productos mas demandados*

Vitamina D 50% .
Vitamina C 48%
Magnesio 41%

0 10 20 30 40 50

* En el caso de Espana, el consumo de vitamina D
se encuentra por debajo de la media europea.

¢y

4 Fuente de informacion

100

Espana

Los espanoles acuden a
profesionales de la salud
como fuente de informacion
en mayor medida que la
media global

Europa

1. Encuesta FSE e IPSOS ‘Consumer survey on food

supplements in the EU’ 2022. 13

complemento alimenticio en algun momento

3 Motivos de consumo

Buena salud general 52%
Sistemna inmunitario 45%
Energia 29%
Cuidado piel y uhas 17%
Salud digestiva 17%
0 20 40 60

5 Canales de venta en Espaia

Farmacias 61%
Herboristerias 23%
Marketplaces 20%
0 25 50 75




2 LA ASOCIACION

LINEAS ESTRATEGICAS - Legitimar y prestigiar el sector

Percepcion del sector entre dietistas-nutricionistas en Espana’

el consumo de
complementos alimenticios

h recomienda a sus pacientes
l[ 1 74 %

1 Principales motivos 2 Formacion y conocimiento del sector

valora la posibilidad de que las

Complementar la dieta 83%
ShiidiniEeta o ﬁ ﬁ empresas de complementos
alimenticios les ofrezcan
Deporte 41% 77 %

Bienestar mental 30%

Afecclones leves 28%

formacion sobre sus productos.

considera necesario realizar
Sisterna inmune 2% e , »

campanas informativas y reforzar
Contral de peso 19% 42 % la educacién.

Pérdida de liguidos 5%
Otros 4%
0 25 50 75 100 NS/NC Si
Sl 22.5%
3 Canales de venta de mayor confianza (Mucha/bastante)
i |
+ O
L S = Wy
2k b ] -
: | = 50.6%
57% 34% 16% 2%
Farmacias Herbolario Venta online Retail

1. Encuesta AFEPADI ‘Percepcion de los complementos alimenticios
entre el colectivo de dietistas-nutricionistas’ 2022. 14

Conoce la existencia de alguna
asociacion empresarial especializada en
complementos alimenticios*

Le genera mas tranquilidad
y confianza que exista una

% 2 :
asociacion sectorial



2 LA ASOCIACION

LINEAS ESTRATEGICAS - Reforzar alianzas

AFEPADI forma parte de las principales asociaciones sectoriales de alimentacién y nutricion a
nivel nacional a internacional, de las que el socio también es miembro al pertenecer a AFEPADI.

Transversal Subsectorial Sectorial Multisectorial
Entidades de Asociaciones Aspciagiones B Patronal
ambito general Complementos Alimenticios Industria Alimentacion
AUTO : ., Y®FlIAB e
Espafa [[{i] QAEC Afepadi@® W oo, — CEOE e
TROL [Steivmivet \ Tamoss
|
v v e ¥
Union syt /@ o ..- ——» BUSINESSEUROPE
Europea Europe europe FOODDRINK B © DEE—
EUROPE
v l >
Mundial IADSA

Intemationol Alinnce of Detary/
Food Suppiament Associatians

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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)3 QUIENES SOMOS

AFEPADI en cifras

Nuestros asociados Nuestros servicios |
1 09 Miembros asociados 4 Staff dedicado
k—? 0/. Empresas fabricantes Consultas
complementos
alimenticios Mas de
L,) 199/, Empresas de 60 Reuniones de trabajo

ingredientes y
materias primas

Mas de .
Circulares

9_000 Puestos de trabajo en las 350 informativas / afio

empresas de Afepadi’

Mas de
.. - Personas formadas en
22 Provincias espanolas representadas 650 sesiones formativas / afio

32 Apariciones en
medios de

comunicacion?

1. Datos Registro Mercantil 2020, empresas asociadas AFEPADI. Incluye facturacion total de las empresas.
2. Datos extraidos del 1 de enero al 10 de mayo de 2023.

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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3 QUIENES SOMOS

Estructura organica y de gestion

JUNTA DIRECTIVA PRESIDENTE Y

SECRETARIO GENERAL

Estd formada por 10 miembros y se
encarga de dirigir la Asociacién
durante el periodo de intersesiones
de la Asamblea General, asi como de
llevar a la practica las politicas y
acuerdos alcanzados por la

El Presidente preside la Asamblea
General y la Junta Directiva. Es el
representante legal de la Asociaciony
tiene el voto de calidad en caso de
empate en una votacion.

Estructura

Asamblea. organica y de El Secr_eta.rllo Geperal es el portavoz de
) anilin la Asoulaqon y ejecuta_los mandatos_(?le
Se reune al menos una vez al mes, 9 los 6rganos de gobierno y la gestion

excepto en agosto, y esta asistida por
el Secretario General.

diaria de la entidad. Asiste a la Junta
Directiva y a la Asamblea General,
dispone de voz, pero no de voto, en las
deliberaciones y las votaciones.

ASAMBLEA GENERAL

Es el érgano supremo de Gobierno de la Asociacion y Estan formadas voluntariamente por todos
estad formado por un representante de cada una de aquellos expertos de cada una de las
las empresas asociadas. Se reine dos veces al ano, empresas interesadas en un tema
en convocatoria ordinaria, durante el primer determinado. Existen tantos Grupos de
semestre del ano y, habitualmente, en convocatoria Trabajo como temas de interés.
extraordinaria a finales del segundo semestre de .
cada afio. Cada grupo recoge y estudia las respuestas
de cada una de las empresas participantes y
Aprueba las politicas generales de la Asociacion y sus se obtiene una posicidon consensuada que,
planes de trabajo, asi como el presupuesto anual y posteriormente, se presenta y se defiende en
las cuotas del asociado, siguiendo el criterio de los foros y encuentros oportunos, tanto
reparto previamente aprobado por la Asamblea nacionales como internacionales.

General. Cada empresa tiene un voto,
independientemente de su dimension y otros
factores.

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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QUIENES SOMOS

Junta Directiva 2022

Presidente Vicepresidente Tesorera
José Gerardo Oscar
Martinez Ferndndez CarlaGaya
F "
novadiet (plameca eladiet
Vocales
ég;':fl?s AAT:.IT; Marc Barbara Mbénica Gispert

nutrition
Francisco Javier

Castaieda Jorge Osoro Josep Sallarés

(%)
! NATURLIDER Surayitasan

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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QUIENES SOMOS

Secretaria de AFEPADI

Secretario
general

Agustin Roqué

Area
Atencion al
Asociado

Maite Caro

Area Asuntos
Reglamentarios

Tania Gavilan

Area
Comunicacion

Helena Navarro

e aroque@afepadi.org

Es el portavoz de la Asociacion, asiste tanto a las reuniones de la
Junta Directiva como de la Asamblea General. Entre sus funciones
esta la ejecucion de los mandatos de los 6rganos de gobierno y la
gestion diaria de la Asociacion. Dispone de voz, pero no de voto,
en las deliberaciones y las votaciones.

e maite@afepadi.org

Se encarga de la revision diaria de novedades legislativas nacionales
y europeas. Ademas, organiza la logistica de reuniones y eventos
que se realizan en la asociacion. Es la responsable de enviar la
documentacion y las circulares a los asociados, de la actualizacién del
website y de la base de datos de Afepadi.

e tecnico@afepadi.org

Se encarga del asesoramiento técnico a los asociados, asi como de
su formacién a través de cursos de etiquetado, calidad alimentaria,
legislacion, etc. También gestiona y trata toda la informacion para
asociados y representa a la Asociacién en temas técnicos.

e comunicacion@afepadi.org

Su objetivo consiste en aumentar la visibilidad de AFEPADI y mantener
la reputacion del sector. Se encarga del plan de comunicacion anual de
la asociacién a todos los niveles: redaccion de contenidos web, notas
de prensa, newsletter, redes sociales, materiales corporativos,
identidad visual y gestion con medios de comunicacion.

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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QUIENES SOMOS

Nuestras alianzas

Organizaciones espaiolas

“®FIAB QAEC

DE INQUSTRIAS DE ALIMENTACION ASOGIACION ESPAROLA PARA LA GALIDAD

crOE

Empresas Espaiolas

Organizaciones europeas Organizaciones internacionales
Specialised food |ADSA
Nutrition e e International Alli f Dietary/

nrernariond lance O lera
Europe Sope Food Supplement Associoﬁorxs

' FOODDRINK

EUR P:E

Asociacion Nacional
de Fabricantes de Productos

Formamos federacion con... (@ | ndl e Fabricartes de |

-

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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3 QUIENES SOMOS

Nuestros asociados

1 N og o
. >QLife )@Ofd Actibios ISAUF{%Qm

1007
nakura
. amorgs Angelini (W), AURORA
"(‘A"erndfur technology -) Pharma ) qﬁ intelligent nutrition
Aromes.Victora
2 @ @0 3 BiggEarRcH BONUSAN
A YAO L AB S E/\'_D/\N w}"‘- oo LIFE

9 %catalysis COBAPHARMA

CERN
g@ BRUDY T9N0Loc v cantabria labs
9 deretil derw arld DIM LE FAR Drasanvi
eladiet @ @rausarts  EVIERO Qfarline
FERQUISA FERRING| :Fertypharm Zqi001ma (GENOVE

AAAAAAAAAAAA
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https://www.aboca.com/es/
https://www.actibios.com/
http://www.alifarm.com/
https://www.alternatur.es/index.php
http://amorosnature.com/
https://www.biosearchlife.es/
http://www.brudy.net/
https://www.catalysis.es/
https://cobapharma.com/
http://ayolabs.eu/
http://www.deretilnature.com/
https://www.aromesdevictoria.com/
https://www.bechi.es/
https://www.botanicert.com/
https://www.aurorainutrition.com/es/home/
https://www.cantabrialabs.es/
https://dimefar.com/es/
https://spain.4life.com/
https://www.angelinipharma.es/
https://www.derworldbcn.com/
https://www.cienporciennatural.com/
https://www.equisalud.com/es-es/
http://www.evicro.net/castellano/inicio/
http://www.ferring.es/
https://fisiopharma.es/
https://www.farline.es/
https://fertypharm.com/
https://www.ferquisa.com/
https://www.baldan.es/es/
https://www.bonusan.es/es-ES
https://drasanvi.com/
https://diatradisson.com/
https://www.eladiet.com/
https://laboratoriosentema.company/
https://genove.com/

PRODUCTOS

OHAUSMANN  Harbalifé? | ®herbora HERBOSA ;.

AAAAAAAA y M NUTRICION ¥ BIENESTAR
Herbetom Internacional s

o Holland @
HIEAS diTERRA 4 ety HSN Humana WA IMCD

parawamd, y para wi

nnnnnnnnnnnn -

‘“9&5 _ J\;Lﬂ\‘ E) nstant Procés INTEGRALIA @ JUVASANTE

= labindert:: 3 sioois prarma  LCN i
Be rn ha l’d E S pa na - LABORATORIOS ®e o ® LaMicronutricion Inteligente

L\/ Laboratorios Vifias @ @ LEHVOSS !;!Su?tos (@& MARNYS®)

lberia
naturales

v e: I Monteloeder
l \ 4 M MIMA/A P W =) o=

ifigen

watURe PHarma NATUREX#  [2INATUR anvital
Rola  parrol Glvaudah diMPORT /NATURLIDER neovitalhealth

S0zANE , &
5 notediet (U3 S i A.0TC

Nestle biological
- M Nurgre N wricuncies Nutringt ~NutriSport

EL SECTOR | LA ASOCIACION | QUIENES SOMOS | COMUNICACION
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http://www.generaldietetica.com/
https://www.hausmann.es/
https://herbora.es/
https://www.humana-baby.es/
https://www.imcdgroup.com/en/worldwide/spain-es
https://www.indusen.es/menu.html
https://www.instantproces.com/
https://www.intersalabs.com/
https://www.korott.com/
https://www.juva.com/
https://www.vinas.es/
https://www.lacer.com/
https://www.lehvoss.es/es/pagina-de-inicio/
https://www.monteloeder.com/
https://natacgroup.com/en/
https://www.naturex.com/
https://www.naturimport.es/
https://www.naturlider.com/
https://www.neovitalhealth.com/
https://empresa.nestle.es/es
https://www.laboratoriolcn.com/
https://mimasaifigen.com/es/
https://nuabiological.com/es/
https://www.hollandandbarrett.es/es/
https://hifasdaterra.com/
https://www.marnys.es/
https://lleo.es/
https://www.cqmasso.com/
http://nutilab-dha.com/
http://productosherbosa.es/
https://www.riojanaturepharma.com/es
https://sanctbernhard.es/
https://sanctbernhard.es/
https://www.labinderb.com/
https://www.hsnstore.com/
https://herbetom.com/
https://www.herbalife.es/
https://www.bio-dis.com/
https://mederinutricion.com/
https://novadiet.es/
https://nutraessential.com/
https://www.nutraresearch.es/
https://www.nutricare.es/
http://nutrifundiet.com/
https://nutrinat.com/
https://nutrisport.es/

BIOTECH PRODUCTS  Turnkey health products for your brand

q iti '
U_.%Q%tgg?g (ORDESAB ) Peroxfarrma  PHARM/ACTIVE @9 pharmalink

i.':o" *
CS st P n f rm q|p N R ¢
LIp lameca PLA N E S lantafa PRoDucTE)SbI;JATtURALESJENNY ‘o . l

SHANGHAI

Salvat SANTIVERI O reemen

Sentirse bien

I

Salenge\f Salus

/a\
sm soccar®  [IYFARMA @ @) € TECNIMEDE
R s 7 Sur%&itasan

TONGIL )\ rrevrcuen  TE2r20 g eh N7 Vemedio

Calidad natirat

S0 11 @ 109

Nuevas incorporaciones Asociados en 2022
en 2022
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https://www.nutritionetsante.com/
https://es.pharmactive.eu/
https://www.plameca.com/
http://www.plantafarm.com/
http://www.productosnaturalesjenny.com/
https://www.sakai-laboratorios.com/es/
https://salengei.com/es
https://www.shanghaifreemen.com/?lang=es
https://www.smimport.com/
https://www.solgar-oficial.es/
https://tongil.es/
https://www.trepatdiet.com/
https://www.vemedia.com/en-gb/
https://www.ynsadiet.com/
https://www.suanfarma.com/
http://www.laboratoriosplanes.es/
https://svt.com/
https://www.peroxfarma.com/
https://www.pharmalink.es/
https://www.suravitasan.com/
https://tradichem.es/
https://www.uriach.com/
https://www.ordesalab.com/
https://www.tecnimede.com/pt-pt
https://vivatis.de/
https://www.santiveri.com/es/home
https://zokapharma.com/
https://www.salus.es/
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Webs de la asociacion

Web corporativa
afepadi.org

Formacion
Sesiones formativas organizadas por AFEPADI

Legislacion
del sector
Nacional y europea

Tendencias
del sector

nuevas tendencias de
consumo

P ' Alianzas
Iniciativas y noticias sobre
FIAB, IADSA, SNE, FSE...

Dias
Conmemorativos

Dias Mundiales,
Dias Nacionales,...

Estudios de mercado y

Web de ingredientes
complementosalimenticios.info

Contenidos cientificos sobre los
beneficios del consumo de
nutrientes': vitaminas, minerales,
probiéticos, acidos grasos,
extractos de plantas, etc.

1. Todos los contenidos publicados en esta web estan

referenciados a articulos cientificos y cualquier afirmacién de
mejoras en la salud se extraen de las mismas investigaciones.
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Redes sociales

+23% seguidores , !

+ 8% seguidores

+ 5% seguidores + 8% seguidores
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https://www.linkedin.com/company/afepadi
https://twitter.com/afepadi
https://www.facebook.com/afepadi
https://www.instagram.com/afepadi




